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Démographie

Wallonie : Evolution des dynamiques démographiques par
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e Le vieillissement s’accentue
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La croissance démographique est hétérogene

Graphique 1: Evolution de la taille des ménages privés en Wallonie (indice 1992 = 100)
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Démographie

Taux accroissement total moyenne 2016-2019
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La taille moyenne des ménages diminue
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Perspectives démographiques par arrondissement en habitants

Démographie

Croissance 2023 Croissance 2023 Croissance 2023 Croissance 2023 65 ans et plus
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Perspectives démographiques par arrondissement en ménages
Croissance 2023 Croissance 2023 Taille moyenne Taille moyenne Croissance 2023 Croissance 2023 Taille moyenne

- 2035 en m.
Arlon 787
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La notion d’attractivité

La notion d’attractivité s’est développée a la suite de la
nécessité pour les territoires d’attirer les facteurs de
production et de développer les activités de consommation.

- induite par une augmentation de la mobilité des facteurs de
productions et des consommateurs.

Mobilité des :

» Travailleurs : Privilégier une logique de rétention de la main
d’ceuvre et de développement des aménités pour I'ensemble des
usagers ;

Consommateurs : Développement de I'économie présentielle
dans les villes et les territoires ;

Capitaux : Les capitaux sont alloués sur la base de la profitabilité
financiere et non des activités réelles. Les territoires qui ont
« gagné » sont ceux qui ont été en mesure de jouer les
complémentarités entre les grandes entreprises, les milieux
financiers et les autorités régionales et nationales ;
Connaissances : de la classe créative a la mobilisation des
compétences locales.
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Attractivité économique

Attractivité = capacité d’attraction et de rétention de I'ensemble de la
population, des ressources et des agents économiques.
Attractivités :

>
>

>

Présentielle : habitants et visiteurs - cadre de vie et services ;
Economique : activités - ressources et services afin de renforcer la
compétitivité des entreprises ;

Commerce : Commercants - capacité des villes a attirer, a retenir
et a favoriser le développement de (nouveaux) commerces.

1994-2013

[ complexe résidentiel urbain wallon de Bruxelles

D Bassin résidentiel wallon de la RBC

[ Limite de province

Solde migratoire pour mille habitants de la RBC avec les autres communes
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L'attractivité : une question de potentiels et de flux

°
Restaurants

Résidents

Bureaux NS AN

Commerces |

Culture / |
Tourisme 435

Schéma synthétique des économies des centralités urbaines (Source : Shearmur et al., 2020)

Réle du temps passé dans les villes sur leurs activités économiques :
* Travailleurs;

Etudiants ;

Visiteurs ;

Et les résidents !

Or, d’ores et déja en déclin dans les villes wallonnes ...
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Attractivité ubaine

Attractivité économique

Quelle attractivité pour la Wallonie ?

A I'échelle interurbaine, les métropoles de Bruxelles et de
Luxembourg bien plus attractives (T"BW & { grandes villes) ;
Régénération urbaine qui peine a compenser le déclin économique et
la périurbanisation ;

Déficit d'attractivité résidentielle et concentration de la précarité ;
Réles structurant et dynamogene des villes insuffisants.

112
110
108
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104
102
100

98

96
Emploi total 2010 Emploi total 2015 Emploi total 2019

—e—V/illes moyennes bien équipées en milieu rural Evolution de I'emploi sur la décennie

=e=Poles urbains a vocation économique affirmée passée, selon la typologie des

—e—Grandes villes et poles régionaux structurants communes Belfius (Données ONSS,
Total communes urbaines traitements CPDT)
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De la ville au quartier

Financiarisation des villes :

A entrainé un soutien a I’ « économie de la connaissance »,
éventuellement au détriment des activités productives avec,
aujourd’hui, une réaction a cette tendance.

Retour des villes petites et moyennes :

Gain d’intérét pour les petites et moyennes apparaissant comme
davantage « vertueuses » et bénéficiant des perspectives liées a
I’économie présentielle notamment.

Intensification des centralités :
Comment conjuguer : densification, mixité, ville du quart d’heure,
polycentrisme, ...

Régénération urbaine et attractivité :
Vers davantage de mixité au sein des projets de régénération
urbaine.

Mixité, adaptabilité, réversibilité v. flexibilité de la planification
urbaine :

Vers des concepts non seulement adaptables et flexibles mais,
également, réversibles ?
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Attractivité économique

Activités productives et plateformes d’innovation territoriale :

Le développement de « tiers-lieux », lieux dédicacés a la créativité,
lieux hybrides, fablLab, espaces de coworking, ...

constitue de nouvelles opportunités pour la « ville productive »

https://wallonietierslieux.be
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Attractivité économique
Le télétravail

60,0%
. Temps de travail a domicile
Evolution structurelle : .
. eV . , 20,0% .
* Entre 2008 et 2016, la proportion de télétravailleurs a augmenté, . 50,0%
en Belgique, de 16 a 25 % ; .
¢ Concerne plus spécifiquement certaines professions ; 14,0% 10.0%
* En Wallonie, relativement moins de télétravail. 12,0%
10,0% 30,0%
V4 ’ . . . . V' 8’0%
Et une généralisation limitée : 6 0% J0.0%
* 36 %deTT (+ 12 points par rapport a 2019), parmi lesquels seuls |
12,8 % ont été intégralementen TT; 2,0% I I 10,0%
* 15 % ont intensifié leur pratique du TT a l'occasion de la 0,0% — 7
dém|e Moins de 50 % Plus de 50 % 100%
an ; 0%
P ’ , . e s ;. W 2019 mTrimestre 2 - 2020 v Faible Moyen Elevé
* Cela a accentué les disparités préexistantes.

Evolution de la pratique du travail a domicile, d’une part, entre 2019 et le second trimestre
2020 et, d’autre part, selon le niveau d’instruction (Source : Statbel, d’aprés EFT, 2020).

...Retour vers une certaine normalité? 2021 Ci-dessous: extrait de BX1 — 22 mars 2023
\ e Diminution du télétravail : la crise énergétique raméne les Belges
* Quel impact de la crise énergétique? €7 =" aubureau

SN . BRI | NN

Source : https://bx1.be 23/03/2023
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https://bx1.be/

Attractivité économique
Le télétravail

Evolution structurelle qui se confirme ...

GRAPHIQUE 3. Evolution de la proportion de travailleurs 3 domicile parmi les salariés

60%
50% GRAPHIQUE 4, Répartition des travailleurs belges et bruxellois selon leur pratique du travail a3 domicile en 2019 et 2022,
40% s 3
Travail & domicile intensif Travail a domicile occasionel
30%
30%
25%
20%
20%
10%
N 15%
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017(a) 2018 2019 2020 2021(b) 2022
10%
~ Région de Bruxelles-Capitale = Belgique
5%
Source :Statbel{EFT), 2022 ; Calculs Statbel {2023). Note de lecture: les résultats portent sur l'ensemble des travailleurs résidant en Belgique ou résidant
en RBC, contrairement & U'échantillon plus restreint sur lequel les analyses ci-aprés sont développées {voir encadré 4]; (a) et {bl sont des ruptures de .
série {voir encadré 3]. 0% & & = o o & @ =y
— o L, o~ — o1 — o1 — o1 — o~
o o o o o o a o o o o o
o~ o~ o o~ o~ o~ o~ o~ o~ o™~ o~ o~
Source : L’essor du travail a domicile a la suite de la crise sanitaire en Région de Bruxelles- M Belgique M Résidents bruzsllois M Travaillawssan REC

Capitale, IBSA 2024

Source: Statbel (EFT), 2019, 2022; Calculs IBSA {2023).
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Attractivité des centres-villes : enseignements

Navetteurs a
. ) destination de Luxembourg
Vers de nouvelles pratiques de la ville Bruxelles et
Luxembourg

Une diminution du temps passé dans les plus grandes villes : Navetteurs vers /)

* Diminution de la fréquentation des lieux de travail ({, les grandes —4 8
besoins en bureau et |, dépenses dues a ses travailleurs) ; villes wallonnes

* Redistribution de I'« espace-temps » libéré au profit des
modes actifs, TC et autres aménités ;

* Perte directe pour la fonction commerciale

Polycentrisme et ville du quart d’heure :
Nouveaux enjeux de développement polycentrique :

* Efficience des modes de transports inter-urbains ;

* Nouvel équilibre entre les différents niveaux de villes ; Navetteurs vers =TT 5

* Enjeu de la qualité de vie dans les villes ; les petites villes _Industrie __ 6%3%
* Diminution partielle de la contrainte de mobilité wallonnes w3

guotidienne pour une partie des travailleurs. :>®

Vers une nouvelle approche systémique des villes

Hors des villes
wallonnes ? (Adapté de Shearmuret al., 2020)
/ D T Attractivité urbaine Vielsalm — 11 mars 2024
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DYNAMIQUE COMMERCIALE

La fin des vitrines

Des temples de la consommation
aux usines & vendre

René Péron

Les Editions de lEccle Normale
arees Supeneure de Cachan
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Dynami mmercial
Quelques spécificités de I'activité commerciale ynamique co erciale

120

« Une fonction induite mais néanmoins structurante ; Belgique - E/VO’;/“'O” de "Ofll‘erOZO
. , . . . tal.
« Une interface entre I’économie et le territoire : o 10 commerciale (Wayens et al., 2020)
« Un reflet des pratiques sociales. g 10 Environ 1.000 magasins
g o 105 disparaissent chaque année
Tendances majeures - Du coté de l'offre 5% 10 — 5 OCTOBRE 2019+ RETAL + DOMINIQUE SOENENS
, . . ‘(%l & Depuis 2009, prés de 10.000 magasins ont disparu
« Un déclin structurel du nombre de magasins g % Bruveies  Bruxelles et en Flandre
. . . . g 90 allonie
« Une forte croissance des m? ... avec une diminution & X Source : Gondola 15/10/2019
concomitante des rendements et une stagnation de ” Fandre
, .
I emplo' 802008 2010 20192 aN14 2N1R 2N1 202N
125
Belgique - Evolution de 'offre commerciale (Wayens et al., 2020) s .
5,2 millions de m2 18,8 millions de m# w
en 1961 36 en 2018 110 .
X3,

105
+ 2’2 % /an 100 _sz*

Wallonie — Evolution relative de
I'emploi total dans le secteur du
commerce (sources : ONSS &
INASTI)

95
2010 2015 2019

—e—Commerce de biens ®—HoReCa Services personnels

—e—Total commerce Wallonie —e—Total commerce Belgique —e—Total emploi wallon

—e—Population Wallonie
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Dynamique commerciale

Tendances majeures - Du coté de l'offre En%  Evolution

(2020) 2019 - 2020
- r - - - 0

« Une prolifération des cellules vides ... et un potentiel Verviers 71 en % 2
immobilier a reconvertir Chatelet 36,5 3,4
Mons 27,9 1
Dinant 25,2 2
Nombre En % Evolution Charleroi 248 6,4
2014 - 2019 Arlon 24,4 1,1
en % Tournai 24,1 -1,2
Ciney 23,9 6
En nodule 5778 17,2 13,8 Mouscron 228 2.9
Hors nodule 154 8,1 6,2 Spa 22.4 6,7
Total 5932 16,7 13,6 Ath 21,1 7
Wallonie — Importance et évolution des cellules vides (source : La Louviere 20,9 0,2
Liege 19,7 0,9
U - t Andenne 19,4 0,6
.n comimerce s.ur cing es Wavre 18,6 16
vide en Wallonie Namur 18,3 0,2
Beauraing 16,5 12
Y f Oinx 0 & @ Huy 16,1 -3,3
Source : L’Echo : Centres-villes — Importance et évolution des Bastogne 16,1 -0,1
12/10/2019 cellules vides (source : AMCV 2020) ~ EuUPpen 14,3 1,2
Malmedy 12,7 3,4

Saint-Vith 12,6 3,1

CFDT Hannut 12,2 -0,6
Waterloo 7,8 -1,3
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Dynamique commerciale

@ solde points de vente de biens
(effectif, 2019-2009)
i =

-2.000 -1.80C -1.000 -8500 00

Tendances majeures - Du c6té de |'offre

« Des dynamiques structurellement différentiées

C’est le secteur des vétements qui a connu la perte de
points de vente la plus importante (environ 1 800
établissements), suivi de I'’électro & multimédia, de la
boulangerie et de la boucherie. Toutefois, le secteur des
vétements a également connu une tres forte croissance de la
surface avec plus de 200 000 m2 en 10 ans. Les libres-services
alimentaires enregistrent une forte croissance tant en nombre
gu’en surface (Wayens et al., 2020)

Le commerce organisé (ou intégre), regroupant
succursalistes et franchisés, est en nette croissance (+ 2,7
millions de m?) alors que le commerce indépendant au
sens strict (franchisés exclus) est lui en net déclin (moins

1,6 million de m?). On assiste donc a la poursuite, voire a

'accélération, de la reconfiguration de [l'organisation du
commerce en Belgique: le degré de concentration économique
du secteur augmente (Wayens et al., 2020).

Une redistribution du poids relatif des différents secteurs avec
une concentration et une internationalisation croissante !
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night-shop

supérette -150m%
seconde main

artickes médicaux
supermadié (+150m%
parfumerie - cosmétique
caféet thé

cycles

rayons multiples
chocolat - confiserie
cuisine - sanitaire
vétements demariage
dro guerie

autre non dimentaire
new-age et articles altematifs
sexshop

opticiens

monnaie -timbres.

loisirs creatifs

automate

fromage - aémerie
akools et boissons
vé&ements cuir et fourrure
déstockage

instruments de musigue
alimentation diététique
poissonnerie

sowenirs - cadeaux
accessoires auto

jowets - jpux - modelisme
livres

accessoires de mode
épicerie fine

tissus - mercerie
papeterie - bureau
articles pouw animaux
bricolage - construction
horlogerie - bijouterie
phamacie

autre aimentation
disques et jeux video
équipement de sport
lingerie

articles photo - electronique
décoration

antig Lités et objets d 'art
revétement mur et sol
fruits et I€gumes
meubles

chaussures - maroquinere
fleurs et jardin

articks deménage
tabac - joumaux
boucherie - charcuterie - volaille
boulangerie - patisserie
électro - multimedia
vétements

-20

e taux d'accroissement annuel moyen du nombre
de points de vente de biens (%, TCAM 20139/2009)

-15

-10

o
af8 &0

o

=B

-]

0
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Tendances majeures - Du coté de l'offre Dynamlque commerciale

« De nouvelles perspectives :

»L’affirmation de certains secteurs :

Le bio,

. . BarManne : un concept qui associe salon-lavoir et petite
Les CerUIt-COUTtS, restauration Source : https://www.barmanne.be/
Le bien-étre,

il

Certains secteurs alimentaires (chocolat, cafés et thés, vins-biéeres et
Spiritueux, .. ) Re Tuna : une galerie commerciale 100 % produits

recyclés Source : https://www.retuna.se

»Le développement du channel blurring ou hybridation commerciale qui associe
différents secteurs afin de renforcer I'attractivité du point de vente ;

»L’émergence du multicanal qui associe commerce physique et virtuel ;

»L’affirmation de différents concepts immobiliers (pop up store, magasins
éphémeres, concept store, ...) ;

>... Pop & C : un pop up store dédié aux créateurs
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. . Dynamique commerciale
Tendances majeures - Du coté de la demande

* L'avéenement de I’E-commerce (plus de 12 % du CA du

secteur)
14,0
+122% - % of consumers bought via Internet in the past 12 months
12.0 s = Mal 82%
. Ho ale " a2
w01 06 103 L Female | 78%
100 / 3
80 8.2 16-24y o I 92%
' . 25-3yo e 90%
6.1 i o
6.0 - = 544 yo T, o4
45-54yo. . 85%
40 55-70yo. e 67%
20 - 9 Dutch I 79%
0.0 - | | | | | | French . 81%

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
E-Commerce en Belgique — Profils des consommateurs (Comeos, 2020)
Evolution des achats en ligne en Belgique (BeCommerce 2021)
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. . Dynamique commerciale
Tendances majeures - Du coté de la demande

* Laseconde main

La seconde main a la cote. Plus de 4 Belges sur 10 affirment acheter et/ou vendre au moins
une fois par an un objet de seconde main. (Echo 05/01/2021).

En France, Vinted représente 700 a 800 millions d’€ estimés (source : https://www.lsa-conso.fr) et,
en Belggique a déja été utilisé par 4 personnes sur 10.

* Et une multitude d’évolutions au niveau du consommateur et de ses comportements

* Socio-démographie (Vieillissement, diminution de la taille des
ménages, ...) ;

* Disparités socio-économiques croissantes ;

*  Multi mobilité ;

* Nouvelles valeurs (bien-étre, proximité, durabilité, ...)

* Economie de la fonctionnalité (I'usage plutét que la
possession) ;

* Consommateur numérique ;

* Segmentation croissante ;

* Evolution des dépenses & accroissement de |'épargne ;

* Le temps des incertitudes ;

Vielsalm — 11 mars 2024
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Dvnamique commerciale
Tendances majeures - Une stagnation spatialement différenciée ... . B

Iég'%u,‘,()o Vi
. A & & z 7 % vy

 Structurellement : commerce indépendant o0 2 Y F

versus intégré, certains secteurs, ... :a‘;"” ;/ iw‘ )

& 4 y
. 4 o, Vi ”,a 74 £ { ﬂ &

* Economiquement : répartition des dépenses, ‘ng}{ I/ ‘

disparités du pouvoir d’achat, ... <o 74

<

* Fonctionnellement : taille des cellules I p——

commerciales, accessibilité, praticabilte, ... "*S""I A Lt

: - a

* Spatialement : parcs commerciaux, structures "'\': viia

d’axe, .... versus polarités traditionnelles, ... e — - u
* Technologiguement : commerce physique

Versus numeérique, ... : | | ?

5 ; INEE M?intégrés périf é]ues .
EEE Offreenm B M intégrés B )2 intégrés centfdux
e e . x . mmmm M’ indépendants IEEI M?indépendantspériphériques
» Un processus de discrimination vis-a-vis des m Cellules vides BN 2 indépendants centraux
Hp Y BN Cellules vides IEEE Cellules vides périphériques
centralités traditionnelles ... avec une B Offre on nbre cielflhesti el ol abuln W Ecommarcs
démultiplication des concurrences et de NN Nbre intégrés INEE Nbre intégrés périphériques
¢ s | Bmmm  Nbreindépendants ~ WEEEE Nbre intégrés centraux
Ventables rUptureS : IEEE Nbreindépendants périphériques B. Bianchet - Lepur

B  Nbre indépendants centraux
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Dynamique commerciale : enseignements
Les crises, un amplificateur des tendances...

Vo,
e "% p

\

g

M? intégrés périphfiques

?

® y

B Offreen m’ B MW intégrés BN % intégrés centfdux
mmm M’ indépendants IREE M?indépendantSpériphériques
B Cellules vides B\’ indépendants centraux
B Cellules vides EEEE Cellules vides périphériques
BN Offre en nbre BN Cellules vides centrales I E-commerce
BN Nbre intégrés IEEE Nbre intégrés périphériques
Bmmm Nbreindépendants ~ EEEEE Nbre intégrés centraux
IEEE Nbreindépendants périphériques B. Bianchet - Lepur

mmmm  Nbre indépendants centraux
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La numérisation

La crise sanitaire a vraisemblablement accéléré la quatrieme révolution industrielle, développant la numérisation
de l'interaction humaine, du commerce électronique, de I'éducation en ligne et du travail a distance

Sources : Espon, 2020 ; World Economic Forum, 2021. Le covid, un accélératcur

des nouveaux modes de travail

Avec des conséquences sur : L v

ANISATION DU TRAVAIL

* Lorganisation du travail ;

ORG

* Les modes d’habiter ;

* La mobilité - risque de trajets domicile-travail plus rares mais plus longs = recours accru a la
voiture ?

Source : Le Soir 29/03/2021

* La mobilité - nouveaux comportements et offres : micro-mobilité, électrification, mobipdles,
ubérisation, économie de la fonctionnalité - nouvelles gestions et organisations ;

* |'économie = nouvelles opportunités (industrie 4.0) et nouveaux lieux ;
* L'E-commerce : une véritable révolution pour le secteur ;

* La cohésion sociale - accroissement de la fracture numérique.

CFD Vielsalm — 11 mars 2024

nférence Permanente

;ffugévglappemem Bruno Bianchet

itorial




L'affirmation des petites villes et le renforcement de la centralité

La crise sanitaire a catalysé de nouvelles attentes citoyennes vis-a-vis du territoire dans une perspective de lieux
de vie davantage amenes. Une multitude de dimensions sont ciblées : coins de verdure de proximité, lieux de
rencontre et de délassement, espaces publics praticables et apaisés, mobilités actives davantage sécurisées,
espaces de travail de proximité..., le tout dans un contexte de défis environnementaux, économiques et sociaux.

DETERMINATION DES CENTRALITES '

P n =
YRS E-commerce et petites
J L/L‘ 8o dh y °
i s agglomeérations, les

grands gagnants du
L]
Covid
Source : Echo 04/01/2021
[ Province
Commune de Wallonie francophone :
Hiérarchie selon le niveau d'éguipement de la centralité et le type de commune S s ;??
B Centralité villageoise .
Centralité urbaine Nl - 4 Lﬁ
W Ceotiaitd ibaine de poje (itaicowisantel 0 10 20km S‘FW Source : PrOjet de SDI 2023
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Un nouveau profil de consommateurs

On assiste a I'émergence de nouveaux profils de consommateurs a la fois confrontés a de nouveaux défis et
angoisses mais aussi avec de nouveaux comportements et attentes.

Evolution de la structure de la consommation des menages wallons par poste de
dépense (en euros par an)

B e i o w . (

! Arbitrages : de 37,2% a 37,6% ' Plaisirs : de 15, ’M’

2020 32,2%

Contraintes : de 36,5% a37,7%

I a13%
o 31'2% 12'9% % > . m 3.24 :
]
Contraintes : de 33,3% & 36,5% / Arbitrages : de 39,2% 4 37.2% Plaisirs : de 16,1% |
Y a15,4% I
2012 28,7% 14,2% 4,0% 5,8% _ 2,8% 31“"'-: %
4 N »
Contraintes : de 30,4% a4 33,3% ! Arbitrages : de 41,1% a 39,2% Plaisirs : de°17 4% '
¥ a16,1%
o m ‘s‘l% 3.9% o % i
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 100%

mLogement. eau. gaz. électricité et autres combustibles m Santé Formation

m Produits alimentaires et boissons = Boissons alcoolisées et tabac Transport Q ' ' ‘ < V

C F ’ ; Vétements et chaussures Meubles, appareils et ustensiles ménagers, entretien courant m Culture et temps libre
= Horeca Communications = Autres postes de dépense |
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Un nouveau profil de consommateurs

On assiste a I'émergence de nouveaux profils de consommateurs a la fois confrontés a de nouveaux défis et
angoisses mais aussi avec de nouveaux comportements et attentes.

La segmentation des marches basee sur les prix
Aujourd’hui
Diabolo extréme

Achats impliquants Marques a prix élevés

Produits premiers prix

Achats basiques

Segmentation binaire qmcv
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Un nouveau profil de consommateurs et de commercants

On assiste a I'émergence de nouveaux profils de consommateurs a la fois confrontés a de nouveaux défis et
angoisses mais aussi avec de nouveaux comportements et attentes.

NOUVEAUX COMMERCANTS

 BIEN VIVRE & BIEN ETRE
« FIERTE DE LA QUALITE & DU MADE IN ++
« CIRCUITS COURTS
- ECONOMIE CIRCULAIRE
« RECYCLAGE 5
« ENTREPRENEURS EXPERTS
* NIVEAU D'INSTRUCTION SUPERIEUR
PROFESSIONNELS EXPERIMENTES

* GRANDE OUVERTURE SUR LE MONDE
* PRESTIGE PAR LA MISE EN SCENE DU METIER

COMPETENCES 360°
MISE EN SCENE DU COMMERCE

- TENDANCE, HYBRIDE ET COOLITUDE

* ROMPRE AVEC LA CONSOMMATION DE MASSE
* CONTESTATION DU MODELE AGROALIMENTAIRE
» CONTESTATION DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION
* SMART COST = LOW COST
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POUR EN SAVOIR PLUS ...
HTTPS://CPDT.WALLONIE.BE/RECHERCHES/EN-COURS/ANNEE-
2021/EXPERTISE-QUELLES-PERSPECTIVES-POUR-LES-
TERRITOIRES-WALLONS-DANS-LERE

DANS CETTE ZONE
, .
- PORT DU MASQUE ,
| DUS. . o3lucaTORE |
e . a8

Attractivité urbaine Vielsalm — 11 mars 2024
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https://cpdt.wallonie.be/recherches/en-cours/annee-2021/expertise-quelles-perspectives-pour-les-territoires-wallons-dans-lere
https://cpdt.wallonie.be/recherches/en-cours/annee-2021/expertise-quelles-perspectives-pour-les-territoires-wallons-dans-lere
https://cpdt.wallonie.be/recherches/en-cours/annee-2021/expertise-quelles-perspectives-pour-les-territoires-wallons-dans-lere
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